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� Un blog pour un blog
Pour la mise à jour du Dossier d'experts Le blog territorial, nouvel enjeu de la communication locale,
les éditions Territorial ont lancé une "première" : engager un travail 100% collaboratif sur le site
www.blog-territorial.com. Le principe est assez simple : chaque semaine, une sous-partie des 18 qui
composent le livre est mise en ligne sur le blog et les visiteurs sont appelés à apporter une contri-
bution pour son actualisation et son enrichissement. Au bout d'une semaine, la sous-partie est re-
tirée et remplacée par la sous-partie suivante, l'actualisation pouvant néanmoins se poursuivre en
ligne sur le forum, dans une section uniquement accessible aux contributeurs identifiés. Les contri-
butions anonymes seront refusées.

Tous les détails sur le blog territorial :
http://www.blog-territorial.com/article-12841695-6.html
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Finis les
longs

échange
s par

e-mail p
our

travaille
r

collabor
ativeme

nt

sur un m
ême

docume
nt texte

.

Pour éd
iter,

publier,
partage

r,

mettre
en form

e,

les édit
eurs de

texte en
ligne

sont là
pour

vous ! G
ratuits,

ils gère
nt de

nombre
ux

formats
: html,

Word, Op
enOffice

etc. San
s

installa
tion sur

votre po
ste,

Writely et

Writeboar
d sont

deux tra
itement

s

de texte
vraimen

t

pratiqu
es.

Writeboar
d

Créer vo
tre premier Writeboard

Connecte
z-vous su

r le site W
riteboard

(www.wri
teboard.c

om). Cré
er un Wri

te-

board se
fait tout s

implemen
t en cinq

étapes :

- nomme
z votre W

riteboard
;

- indique
z un mot

de passe
;

- entrez v
otre adre

sse e-ma
il ;

- cochez
la case «

I agree to
the terms

» ;

- cliquez
sur le bo

uton « Cr
eate the

Writeboa
rd ».

Mettre en forme un document

Une fois
créé, vot

re Writeb
oard s’af

fiche. Il v
ous suffit

de taper
votre tex

te (ou

de faire u
n copier-

coller) au
sein de la

page vier
ge.

Attention
, toutefoi

s, la mise
en page

n’est pas
automati

que. Il es
t nécessa

ire

de dema
nder préc

isément c
e que l’on

souhaite
:

- une phr
ase en g

ras : *phr
ase en g

ras*

- une phr
ase en ita

lique : _p
hrase en

italique_

- une liste
à puces :

* liste à p
uces

- une liste
numéroté

e : # liste
numéroté

e

- un retra
it à la lign

e : inden
ted block

- un gran
d titre : g

rand titre

- un titre
normal :

titre norm
al

Ensuite,
indiquez

votre nom
dans le c

hamp co
rrespond

ant. Puis
, cliquez

sur

le bouton
« Save th

is Writebo
ard ». Vo

tre page m
ise en for

me s’affic
he à l’écr

an.

Il s’agit d
e la prem

ière vers
ion de vo

tre Writeb
oard.

Collabor
ez facile

ment avec
Writeboard

• Modifier
un docum

ent : cliqu
ez sur le

bouton «
Edit ». M

odifiez vo
tre texte p

uis

cliquez s
ur le bou

ton « Sav
e as the n

ewest ve
rsion ». À

chaque s
auvegard

e,

une nouv
elle versi

on appar
aîtra dan

s la liste
de droite

.

• Exporte
r votre do

cument e
n format

txt ou htm
l : clique

z sur le b
outon « E

x-

port ». C
hoisissez

votre form
at txt ou

html.

• Pour en
voyer pa

r e-mail :
cliquez s

ur le bou
ton « Se

nd via e-
mail ». E

ntrez

l’e-mail d
e votre co

ntact dan
s le cham

p corresp
ondant p

uis clique
z sur le b

ou-

ton « Sen
d e-mail

».

• Collabo
rer : pour

collabore
r immédi

atement
avec vos

contacts,
cliquez s

ur le

lien « Inv
ite peopl

e ». Indiq
uez de la

même fa
çon, l’e-m

ail de vo
s contact

s.

Ils recevr
ont un e-

mail avec
un mot d

e passe
et le lien

pour acc
éder à vo

tre

documen
t.

• Ajouter
un comm

entaire :
cliquez s

ur le lien
« Add a c

omment
». Entrez

vo-

tre comm
entaire d

ans le ch
amp corr

esponda
nt.

• Compa
rer deux

versions
: cochez

les versio
ns à com

parer. Pu
is cliquez

sur

le bouton
« compar

e ». Le te
xte ajouté

est surlig
né en ver

t. Le texte
supprimé

est barré
et grisé.

• Supprim
er toutes

les versio
ns docum

ents : cliq
uez sur le

lien « De
lete write

-

board ».

�
Fiche rédigée

par

Xavier D
elengaig

ne

e Gestion des mails
r Web et moteurs de recherche
t Internet et stratégie
u Forums, newsgroups et listes
i Conseils pratiques aux internautes
o Logiciels libres
p Logiciels de bureautique

Rubriques

La recherche
d’images
par le contenu :
applications sur le web

�

Novembre 2007
Rubrique 2 - Fiche 64

Les fiches pratiques du Web

Les dévelop-
pements récents
dans le champ
des technologies
de recherche
d’images
« par le contenu »
autorisent
maintenant leur
implémentation à
plus grande
échelle,
notamment leur
utilisation sur
certains sites
web. L’objet de
cette fiche est de
présenter les
principes de ces
méthodes et les
principaux sites
web qui les
utilisent
actuellement.

La recherche d’images « textuelle »
Les techniques classiquement utilisées par les outils de recherche sur internetpour localiser des images utilisent les données textuelles associées auximages, par exemple les données de la page web où figure une image. Dansce cas, les méthodes d’indexation et de recherche mises en œuvre s’appa-rentent tout à fait à celles utilisées pour la recherche de pages web, à la diffé-rence que les données indexées sont des informations textuelles se rapportantaux images présentes dans la page web.

Ces informations textuelles sont par exemple les balises < IMG SRC = »…»>qui signalent l’insertion d’une image dans une page HTML, ou bien les balises<AHREF = »…»> qui indiquent un lien hypertexte vers image, ou bien encorele texte de la page « support » de l’image. Comme pour les outils de recherchede pages web, le processus de recherche d’images s’effectue dans ce cas ensaisissant un ou plusieurs mots clés. Ces méthodes de recherche ont bienentendu pour principal inconvénient de faire totalement abstraction des don-nées intrinsèques des images recherchées et de dépendre totalement de la« pertinence » du texte associé présent sur les pages web où figurent ces do-cuments.

La recherche d’images par le contenu
Développées relativement récemment et utilisées encore il y a peu uniquementà titre expérimental sur internet, les méthodes de recherche d’images par lecontenu ont pour principe d’identifier les images à partir des données du fichierimages elles-mêmes et non plus à partir du texte qui leur est associé. Géné-ralement, le processus de recherche est divisé en deux phases :

- une phase d’indexation automatique des données qui consiste à extraire desimages, certains paramètres physiques qui rendent compte de la couleur, dela texture, de l’intensité ou bien encore des formes contenues dans lesimages. Chaque image est donc représentée dans l’index par la valeur desparamètres utilisés pour la décrire, valeurs qui représentent en quelque sortesa « signature paramétrique » ;

- une phase de recherche qui s’effectue à partir d’une image qui sert de pointde départ, pour laquelle sont également extraits les différents paramètres ser-vant à la décrire, le but étant de localiser dans l’index des images similaires(c’est-à-dire des images ayant une « signature » paramétrique semblable) etde les présenter à l’utilisateur.

Ce type de recherche peut s’effectuer dans toute l’image ou concerner uni-quement certaines parties de l’image choisies par l’utilisateur, avec parfois lapossibilité de privilégier certaines caractéristiques des images comme la cou-leur, la texture, l’intensité, ou la forme.

Réservées à des bases de données relativement restreintes en nombre et/ouhomogènes de par leur contenu, ces méthodes de recherche d’images par lecontenu sont encore très peu usitées par les moteurs de recherche d’images
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Organiser desréunions àdistance n’est plus
un casse-tête.Découvrez Nuba,le nouveau service

de téléconférence.
Simpled’utilisation (unnuméro detéléphone et uncode), sansengagement,Nuba est leservice qu’il vousfaut pour réussirvos réunionstéléphoniques.Appels nationauxet internationaux,

enregistrementdes conversations,
chat, Nuba sait(presque) toutfaire. Alors Nuba,

simple commeun coup de fil ?

Découvrez le service Nuba

Nuba est un nouveau service de téléconférence en ligne pouvant réunir jusqu'à

100 personnes ! Vous utilisez votre téléphone classique. Nuba fonctionne depuis

tous les téléphones fixes et mobiles. Il suffit de composer le numéro de téléphone

Nuba suivi de votre code Nuba pour pouvoir converser avec vos contacts.

Combien coûte Nuba ?
Le service Nuba est gratuit. Chaque participant paye seulement sa communi-

cation téléphonique nationale. C’est un service sans contrainte : pas d’enga-

gement, ni de facturation. Ainsi, vous pouvez l’utiliser occasionnellement si vous

faites peu de téléconférences par exemple.

Comment se rémunère Nuba ?

Nuba est rémunéré par les opérateurs Télécom, à partir du volume total deminutes.

Pour quoi utiliser Nuba ?
Nuba est particulièrement utile pour organiser à distance des réunions régio-

nales, nationales voire internationales. C’est l’outil idéal pour gérer les projets

impliquant de nombreux partenaires distants.
Démarrer sur Nuba en moins d’une minute

• Choisir son code Nuba (entre 6 et 11 chiffres). Sur la page d’accueil, rem-

plissez le formulaire d’inscription réduit simplement à trois éléments : le pré-

nom, le nom et son e-mail. Cliquez sur le bouton « Choisir mon code ». Indi-

quez un nombre entre 6 et 11 chiffres. Cochez la case « J’accepte les

conditions générales d’utilisation ».

• Invitez les participants et communiquez-leur votre code Nuba et le numéro de

téléphone Nuba (par exemple via un e-mail).

• Composez le numéro Nuba (0826 10 90 10) et le code Nuba choisi par l’or-

ganisateur de la réunion (coût pour un appel en France 0,12 euro). Vous pou-

vez utiliser votre code Nuba aussi longtemps que vous le désirez. Vous pou-

vez également le modifier ultérieurement.
Appels internationaux
Nuba c’est également les appels internationaux au prix du national. Pour les

téléconférences internationales Nuba, chacun appelle le numéro national du

pays dans lequel il se situe. Chacun paye le coût de sa communication télé-

phonique au tarif national. En bref, Nuba c’est une téléconférence internatio-

nale à partir d’un numéro national.Les fonctions audio
Les fonctionnalités audio principales

*0 : Guide d’utilisation audio. Rappel des fonctionnalités.

*1 : Activer/désactiver mon micro (environnement bruyant, mode main libre, mo-

bile).*2 : Connaître le nombre de participants.

*3 : Fermer/ouvrir l’accès à la conférence téléphonique à de nouveaux participants.

� Fiche rédigée parXavier Delengaigne

67,50 €
au lieu de 120 € TTC

1 an
10 numéros

Accès illimité
à plus de 300 fiches
en ligne
sur www.territorial.fr

+

Gagnez du temps et simplifiez-vous la vie !
Abonnez-vous directement sur : http://www.territorial.fr/fiches-web.html

TERRITORIAL SAS - BP 215 - 38506 Voiron Cedex
Tél. : 04 76 65 93 78 - Fax : 04 76 05 01 63

Nom : ..................................................................................................................................................................................................................................................................

Prénom :..........................................................................................................................................................................................................................................................

E-mail (obligatoire) : ................................................................................................................................................................................................................................

Collectivité : ..............................................................................................................................................................................................................................................

Fonction :........................................................................................................................................................................................................................................................

Adresse : ......................................................................................................................................................................................................................................................

........................................................................................................................................................................................................................................................................................

Code postal : ............................................................................................................................................................................................................................................

Ville : ......................................................................................................................................................................................................................................................................

Téléphone (obligatoire) : ........................................................................................................................................................................................................................

Fax : ........................................................................................................................................................................................................................................................................

Code client : ..............................................................................................................................................................................................................................................

Souhaite s’abonner aux Fiches pratiques du Web pour une durée d’un an :
�Collectivités de plus de 20 000 hab. et sociétés privées* : 99,50 € TTC au lieu de 120 €

� Collectivités de 5 000 à 20 000 hab.* : 84 € TTC au lieu de 120 €

� Collectivités de moins de 5 000 hab.* : 67,50 € TTC au lieu de 120 €

� Abonnement personnel : 67,50 € TTC + accès web illimité (chèque joint)
ou� prélèvement automatique : 5,65 €/ mois (sur 12 mois)

*Ouvrant droit à l’abonnement aux Fiches pratiques du web + accès web illimité
Règlement par chèque bancaire ou mandat administratif après réception de la facture en trois exemplaires

(J’ai bien noté que je peux résilier cet abonnement à tout moment par simple courrier.)

Participation aux frais d’envoi en sus pour les DOM-TOM et l’étranger : 10 € TTC par an

Règlement en faveur de TERRITORIAL SAS - RIB : Caisse dʼÉpargne des Alpes - Code Banque : 13825 - Code guichet : 00200
Compte n° 08776443495 - Clé RIB : 51 - N° SIRET : 404 926 958 00020 - Code APE : 221C

Signature
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:

J’autorise l’établissement teneur de mon compte à prélever sur ce dernier, si sa situation le permet,
le montant des prélèvements ordonnés par le créancier désigné ci-dessous. En cas de litige sur un
prélèvement, je pourrai en faire suspendre l’exécution par simple demande à l’établissement teneur
de mon compte. Je réglerai le différend avec le créancier.

AUTORISATION DE PRÉLÈVEMENT

N° NAT D’ÉMETTEUR
430 352

Joindre obligatoirement un relevé
d’identité bancaire (RIB) ou postal (RIP)

NOM, PRÉNOMS ET ADRESSE DU DÉBITEUR NOM ET ADRESSE DU CRÉANCIER

NOM ET ADRESSE POSTALE DE L’ÉTABLISSEMENT TENEUR DU COMPTE À DÉBITER

TERRITORIAL SAS
Service abonnements

BP 215 - 38506 Voiron CEDEX
Tel : 04 76 65 93 78 - Fax : 04 76 05 01 63

DÉSIGNATION DU COMPTE À DÉBITER

Établis.

Date : . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Signature du titulaire du compte,

Codes clé
RIBGuichet N° de compte

5,65 € / mois

W
EB

20
07

(le complément de ce champ accélérera le traitement de votre commande)

http://www.territorial.fr/fiches-web.html
http://www.territorial.fr
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Nuba :
la téléconférence
à moindre coût
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Organiser des
réunions à
distance n’est plus
un casse-tête.
Découvrez Nuba,
le nouveau service
de téléconférence.
Simple
d’utilisation (un
numéro de
téléphone et un
code), sans
engagement,
Nuba est le
service qu’il vous
faut pour réussir
vos réunions
téléphoniques.
Appels nationaux
et internationaux,
enregistrement
des conversations,
chat, Nuba sait
(presque) tout
faire. Alors Nuba,
simple comme
un coup de fil ?

Découvrez le service Nuba
Nuba est un nouveau service de téléconférence en ligne pouvant réunir jusqu'à
100 personnes ! Vous utilisez votre téléphone classique. Nuba fonctionne depuis
tous les téléphones fixes et mobiles. Il suffit de composer le numéro de téléphone
Nuba suivi de votre code Nuba pour pouvoir converser avec vos contacts.

Combien coûte Nuba ?
Le service Nuba est gratuit. Chaque participant paye seulement sa communi-
cation téléphonique nationale. C’est un service sans contrainte : pas d’enga-
gement, ni de facturation. Ainsi, vous pouvez l’utiliser occasionnellement si vous
faites peu de téléconférences par exemple.

Comment se rémunère Nuba ?
Nuba est rémunéré par les opérateurs Télécom, à partir du volume total deminutes.

Pour quoi utiliser Nuba ?
Nuba est particulièrement utile pour organiser à distance des réunions régio-
nales, nationales voire internationales. C’est l’outil idéal pour gérer les projets
impliquant de nombreux partenaires distants.

Démarrer sur Nuba en moins d’une minute
• Choisir son code Nuba (entre 6 et 11 chiffres). Sur la page d’accueil, rem-
plissez le formulaire d’inscription réduit simplement à trois éléments : le pré-
nom, le nom et son e-mail. Cliquez sur le bouton « Choisir mon code ». Indi-
quez un nombre entre 6 et 11 chiffres. Cochez la case « J’accepte les
conditions générales d’utilisation ».

• Invitez les participants et communiquez-leur votre code Nuba et le numéro de
téléphone Nuba (par exemple via un e-mail).

• Composez le numéro Nuba (0826 10 90 10) et le code Nuba choisi par l’or-
ganisateur de la réunion (coût pour un appel en France 0,12 euro). Vous pou-
vez utiliser votre code Nuba aussi longtemps que vous le désirez. Vous pou-
vez également le modifier ultérieurement.

Appels internationaux
Nuba c’est également les appels internationaux au prix du national. Pour les
téléconférences internationales Nuba, chacun appelle le numéro national du
pays dans lequel il se situe. Chacun paye le coût de sa communication télé-
phonique au tarif national. En bref, Nuba c’est une téléconférence internatio-
nale à partir d’un numéro national.

Les fonctions audio
Les fonctionnalités audio principales
*0 : Guide d’utilisation audio. Rappel des fonctionnalités.
*1 : Activer/désactiver mon micro (environnement bruyant, mode main libre, mo-

bile).
*2 : Connaître le nombre de participants.
*3 : Fermer/ouvrir l’accès à la conférence téléphonique à de nouveaux participants.� Fiche rédigée par

Xavier Delengaigne
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• Nuba est un
service de
téléconférence
pouvant réunir
jusqu’à 100
personnes.

• Le service est
gratuit, les
participants
payent le coût
d’une
communication
nationale.

• Nuba met à
disposition des
participants:
- un chat ;
- un
enregistrement
de la conférence
et une rediffusion
par podcast ;
- un planificateur
de réunion.

• Sans
installation,
ni abonnement
Nuba est simple
d’utilisation.
Il permet
également
les appels
internationaux.

Les fonctionnalités audio avancées
*44 : Démarrer/terminer l’enregistrement de la téléconférence.
*55 : Personnaliser le message d’accueil associé à son code Nuba.
*66 : Activer/désactiver les micros de tous les participants (pour l’organisateur

en mode Nuba Event).

Toujours plus avec Nuba +
Pour bénéficier des services de Nuba +, vous devez confirmer votre inscription
via l’e-mail envoyé lors du choix du code Nuba. Puis, complétez le formulaire
de civilité.

Dynamiser vos réunions avec Le chat
En complément de la téléconférence, Nuba vous met à disposition un service
de chat. Il suffit pour y accéder de cliquer sur le bouton « Chat Nuba outils col-
laboratifs ». Le weblink permet de partager des pages web en un click avec tous
les participants. Indiquez l’adresse de la page web dans le champ correspon-
dant. Cliquez sur le bouton « Partager le lien ». Une fenêtre s’affiche chez tous
les participants contenant la page web partagée.

Planifier vos réunions
Avec Nuba vous pouvez également planifier vos réunions et inviter vos parti-
cipants :
- choisir la date, l’heure et l’objet de la réunion ;
- inviter les participants : en cliquant sur le bouton « Valider », Nuba ouvre
automatiquement un message au sein de votre messagerie. Il contient toutes
les informations sur votre réunion ainsi que la procédure pour accéder à la
téléconférence.

Enregistrer vos téléconférences
Nuba vous offre la possibilité d’enregistrer vos téléconférences. Tous les par-
ticipants peuvent choisir d’enregistrer la téléconférence audio. Par défaut,
seul l’organisateur a accès à l’enregistrement audio.
Vous accédez à cette option via le menu « Enregistrements Nuba ».
Par la suite, vous pourrez même écouter de nouveau vos téléconférences par
podcast. Vous devez préalablement disposer d’un lecteur de flux RSS ou de
podcast puis vous inscrire au flux RSS de votre podcast Nuba.
Le Podcast Nuba donne accès aux enregistrements sur votre IPOD ou votre
lecteur MP3.

Configuration technique
Votre téléphone doit disposer de l’option DTMF.
« Pour le vérifier, tapez 1234 sur votre téléphonique. Si vous entendez une to-
nalité, alors l’option est activée sur votre téléphone. Pour activer l’option DTMF,
veuillez consulter le manuel d’utilisation de votre téléphone, ou consultez le sup-
port informatique et Télécom de votre entreprise » (source : www.nuba.com).

Définition
VOIP
« Voice over internet protocol (aussi connue sous le nom de téléphonie sur IP,
téléphonie sur internet et téléphone numérique), achemine les conversations
vocales sur internet ou tout autre réseau IP. »
Source : www.3cx.fr/voip-sip/voip-terminology.php

Podcast
« Le podcasting ou baladodiffusion est un moyen gratuit de diffusion de fichiers
audio ou vidéo sur internet que l’on nomme podcasts ou balados. »
Source : fr.wikipedia.org/wiki/Podcasting

RSS
« Le RSS (Really simple syndication) est un moyen simple d’être tenu informé
des nouveaux contenus d’un site web, sans avoir à le consulter. »
Source : www.savoirfairemultimedia.com/lexique.php

À retenir

Une question sur cette fiche ?
Un avis, une suggestion…
Transmettez-nous vos demandes
par e-mail à l’adresse suivante :
suggestion-fpw@territorial.fr

�

Consultez les autres Fiches pratiques du Web
ou abonnez-vous sur : www.territorial.fr ou 04 76 65 93 78

http://www.territorial.fr
mailto:suggestion-fpw@territorial.fr
http://www.savoirfairemultimedia.com/lexique.php
http://fr.wikipedia.org/wiki/Podcasting
http://www.3cx.fr/voip-sip/voip-terminology.php
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Créez
votre raffinerie
d’informations
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Internet offre
un gisement
de contenus
hétérogènes bien
souvent
inexploités.
Comment
transformer
sur le web
des informations
brutes en
carburant de
savoir à indice
de forte valeur
ajoutée ? Passez
à la pompe et
devenez le roi du
pétrole avec
Yahoo !
Un site qui raffine
vos centres
d’intérêt en vous
délivrant un fluide
informationnel,
pertinent et
organisé.

Pipes est un outil en ligne puissant pour agréger, manipuler et mixer les conte-
nus du web, d’où qu’ils viennent. Comme les « pipes » 1 sous Unix, des com-
mandes simples peuvent être combinées ensemble pour créer des contenus
personnalisés :
- agréger des fils RSS pour n’en faire qu’un, les trier, les filtrer et les traduire ;
- positionner des informations sur une carte interactive d’après un site web ou
des données structurées ;

- remixer des sources de données pour en faire une nouvelle application ;
- construire des requêtes permettant d’organiser les résultats de plusieurs
moteurs de recherche.

Tim O’Reilly, l’inventeur du concept de web 2.0 aux États-Unis, n’hésite pas à
qualifier le service Pipes proposé par Yahoo ! comme une « étape à marquer
d’une pierre blanche dans l’histoire d’internet » car il démocratise la program-
mation et donne un pouvoir nouveau aux consommateurs d’information.

Créer son tube
Pour découvrir ce nouvel outil, nous allons concevoir ensemble pas à pas un
« pipe » simple 2, qui permettra d’interroger les principaux fils d’actualité du
monde territorial à travers une seule requête.

Avant toute chose, il faut ouvrir un compte chez Yahoo car il vous sera demandé
pour accéder à l’interface de conception d’un tube. Une fois enregistré, vous
pouvez commencer à construire votre « pipe » en cliquant sur « Create a pipe ».
Le module de création d’un « pipe » s’affiche, avec en partie centrale une grille
où vous pourrez positionner vos différents modules. À gauche, la bibliothèque
de modules et en bas le débuggeur, qui permet de tester et contrôler le com-
portement de chaque module.

Choisir ses sources de captage
Comme dans un champ pétrolifère, vous devez tout d’abord positionner les
puits d’informations : il peut s’agir de la presse locale et nationale, de la radio
et de la télévision, de blogs, de moteurs de recherche, de fils RSS. Dans notre
exemple, nous utiliserons les différents fils RSS de la presse territoriale. Dans
l’onglet « Sources » à gauche, glissez-déposez le module « Fetch feed » sur
la grille, puis saisissez les différentes URL des fils RSS qui vous intéressent (La
Lettre du cadre territorial, La Gazette des communes…). Le signe ‘+’ permet
d’ajouter autant d’adresses que vous voulez, le signe ‘–’ permet d’en retirer.

Cliquez ensuite sur « User input » dans la bibliothèque pour sélectionner le
module « Text input ». Ce module permet d’afficher une boîte de dialogue
lorsque vous mettrez en production votre raffinerie : elle servira à saisir l’objet
de votre requête. Le champ « Prompt » permet de nommer le champ qui sera
affiché. Laissez le champ « Default » vide puisqu’il vous permettra de saisir le
terme recherché directement à l’écran. Le champ « Debug » est utile car il per-
met de tester le bon fonctionnement du « pipe » sans avoir à sortir de cet écran
de conception.� Fiche rédigée par

Jean-Philippe Lefèvre
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• Yahoo ! Pipes
est un service en
ligne qui permet
de mixer très
facilement des
flux d’information
et des
webservices
hétérogènes,
via un éditeur
visuel de
programmation
très puissant et
convivial.

• Pipes permet de
créer de
véritables
applications
composites
(mashup) sans
avoir besoin de
savoir
programmer.

• Disponible
qu’en anglais
pour le moment,
Pipes permet de
devenir
producteur d’une
information
parfaitement
ciblée et adaptée
aux besoins d’une
collectivité.

Référence
Yahoo Pipes :
pipes.yahoo.com/

Filtrer et organiser ses informations
Nous allons ensuite créer plusieurs modules permettant d’organiser l’infor-
mation. Pour cela, allez dans « Operators » dans le menu de gauche, dépo-
sez le module « Filter » sur la grille et indiquez quelles règles vous souhaitez
voir appliquer. Dans notre exemple, nous allons demander que les titres et les
descriptions contiennent les mots saisis dans notre boîte de dialogue. Pour cela,
vous allez relier entre eux les différents modules : cliquez sur le rond en bas
de chaque module, puis déroulez le tuyau de la pompe tout en restant appuyé,
de la source au réservoir qui va réceptionner l’information. Ça y est, vous avez
fait votre premier branchement !

Toujours dans « Operators », choisissez ensuite le module « Sort », qui per-
met de trier les résultats selon un ordre ascendant ou descendant. Le module
« Unique » permet de n’afficher qu’une fois un résultat, si jamais l’information
apparaissait sous le même titre dans différents supports. Et puis le module
« Truncate » permet de limiter les résultats, en définissant une valeur maximum
d’affichage.

Bien entendu, tous ces modules doivent être reliés entre eux pour que cela
fonctionne, le dernier module, « Pipe output » étant le résultat final après trai-
tement dans votre unité de raffinerie.

Exploiter sa raffinerie
Cliquez sur « Save » pour conserver votre « pipe » : il fait désormais partie de
votre espace dans « My pipes ». Si vous oubliez de le sauvegarder, un mes-
sage vous prévient. En cliquant sur « Run pipes… », vous pouvez alors admirer
le résultat. N’oubliez pas de nommer votre projet et de lui donner une des-
cription en allant dans « Properties » en haut à droite. Vous êtes libre de le ren-
dre public et de partager votre œuvre avec les autres internautes en cliquant
sur « Publish ». Vous pouvez également transformer votre « pipe » en flux RSS
dans n’importe quel agrégateur ou site web.

Ceci n’est qu’un petit aperçu des immenses possibilités de Pipes. Traduire des
contenus, afficher des photos avec FlickR, géolocaliser des données, interro-
ger des moteurs de recherche (Google, Yahoo) : de nombreux modules per-
mettent de manipuler des services web.

La partie « Documentation » vous permettra de découvrir l’ensemble des
modules, toujours très bien illustrés par des exemples concrets. Vous trouve-
rez également sur le site un catalogue de « pipe » existants créés par les autres
utilisateurs. À partir d’un tube existant, il est possible de le cloner pour ensuite
le modifier comme bon vous semble.

C’est maintenant à vous de créer votre propre plate-forme offshore, et de faire
en sorte qu’elle devienne, pour la communauté des producteurs d’or noir, un
vrai tube. Avec un avantage indéniable : cette raffinerie d’informations ne pol-
lue pas ! �

1. Le terme « pipe » (terme anglais qui signifie tuyau, tube – il faut le prononcer « paille-pe ») vient
du monde Unix, d’un mécanisme qui consiste à rediriger le résultat en sortie d’une commande
vers l’entrée d’une autre, comme si elle était reliée par un tuyau. Ce tuyau est symbolisé sous
Unix par le caractère barre verticale (’|’).

2. Ce pipe est téléchargeable sur le site de Yahoo Pipes en tapant « fiches pratiques » dans le
champ de recherche : vous pourrez ainsi l’adapter selon vos propres besoins.

À retenir

Une question sur cette fiche ?
Un avis, une suggestion…
Transmettez-nous vos demandes
par e-mail à l’adresse suivante :
suggestion-fpw@territorial.fr

�

Consultez les autres Fiches pratiques du Web
ou abonnez-vous sur : www.territorial.fr ou 04 76 65 93 78

Voici quelques modèles de Pipes disponibles en tapant « Fiches pratiques »
dans le moteur de recherche de Yahoo Pipes :
- veille sur les blogs parlant de votre commune ;
- veille de la presse étrangère sur les villes dont votre commune est jumelée, avec
traduction automatique (exemple sur l’Angleterre, l’Allemagne et l’Espagne) ;

- les photos déposées sur FlickR localisées sur votre commune ou votre terri-
toire ;

- la recherche groupée sur les sites web du monde territorial via Yahoo.

Astuces, conseils

http://www.territorial.fr
mailto:suggestion-fpw@territorial.fr
http://pipes.yahoo.com/
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d’images
par le contenu :
applications sur le web
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Les dévelop-
pements récents
dans le champ
des technologies
de recherche
d’images
« par le contenu »
autorisent
maintenant leur
implémentation à
plus grande
échelle,
notamment leur
utilisation sur
certains sites
web. L’objet de
cette fiche est de
présenter les
principes de ces
méthodes et les
principaux sites
web qui les
utilisent
actuellement.

La recherche d’images « textuelle »
Les techniques classiquement utilisées par les outils de recherche sur internet
pour localiser des images utilisent les données textuelles associées aux
images, par exemple les données de la page web où figure une image. Dans
ce cas, les méthodes d’indexation et de recherche mises en œuvre s’appa-
rentent tout à fait à celles utilisées pour la recherche de pages web, à la diffé-
rence que les données indexées sont des informations textuelles se rapportant
aux images présentes dans la page web.

Ces informations textuelles sont par exemple les balises < IMG SRC = »…»>
qui signalent l’insertion d’une image dans une page HTML, ou bien les balises
<AHREF = »…»> qui indiquent un lien hypertexte vers image, ou bien encore
le texte de la page « support » de l’image. Comme pour les outils de recherche
de pages web, le processus de recherche d’images s’effectue dans ce cas en
saisissant un ou plusieurs mots clés. Ces méthodes de recherche ont bien
entendu pour principal inconvénient de faire totalement abstraction des don-
nées intrinsèques des images recherchées et de dépendre totalement de la
« pertinence » du texte associé présent sur les pages web où figurent ces do-
cuments.

La recherche d’images par le contenu
Développées relativement récemment et utilisées encore il y a peu uniquement
à titre expérimental sur internet, les méthodes de recherche d’images par le
contenu ont pour principe d’identifier les images à partir des données du fichier
images elles-mêmes et non plus à partir du texte qui leur est associé. Géné-
ralement, le processus de recherche est divisé en deux phases :

- une phase d’indexation automatique des données qui consiste à extraire des
images, certains paramètres physiques qui rendent compte de la couleur, de
la texture, de l’intensité ou bien encore des formes contenues dans les
images. Chaque image est donc représentée dans l’index par la valeur des
paramètres utilisés pour la décrire, valeurs qui représentent en quelque sorte
sa « signature paramétrique » ;

- une phase de recherche qui s’effectue à partir d’une image qui sert de point
de départ, pour laquelle sont également extraits les différents paramètres ser-
vant à la décrire, le but étant de localiser dans l’index des images similaires
(c’est-à-dire des images ayant une « signature » paramétrique semblable) et
de les présenter à l’utilisateur.

Ce type de recherche peut s’effectuer dans toute l’image ou concerner uni-
quement certaines parties de l’image choisies par l’utilisateur, avec parfois la
possibilité de privilégier certaines caractéristiques des images comme la cou-
leur, la texture, l’intensité, ou la forme.

Réservées à des bases de données relativement restreintes en nombre et/ou
homogènes de par leur contenu, ces méthodes de recherche d’images par le
contenu sont encore très peu usitées par les moteurs de recherche d’images� Fiche rédigée par

C. Boudry
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• Les techniques
de recherche
d’images par le
contenu (à
opposer à la
recherche
d’images par
mot-clé) arrivent
à un degré de
maturité qui
autorise leur
utilisation sur
internet.

• Les principaux
sites qui font
appel à ces
techniques sont
des sites de
commerce en
ligne qui
proposent ainsi
de véritables
boutiques
virtuelles où il est
possible de
choisir et
comparer des
articles comme
on le ferait
presque dans une
boutique
« classique »
(il ne manque
presque que
l’essayage…).

sur internet pour localiser des images à grande échelle (l’extrême variabilité des
images rencontrées sur internet représente un frein majeur à l’obtention de per-
formances satisfaisantes pour ces méthodes).
Elles commencent cependant à faire leur apparition sur certains sites spéci-
fiques.

Les applications sur internet
Les principaux sites qui utilisent les techniques de recherche d’images par le
contenu sont des sites de ventes en ligne (www.like.com et www.shopoon.fr)
qui permettent de comparer, sélectionner et localiser des articles visuellement
similaires. Le principe en est le suivant : il faut d’abord sélectionner visuelle-
ment un produit dans la boutique en ligne, produit qui servira de point de dé-
part à la recherche. Cette sélection peut le plus souvent s’effectuer visuellement
soit en se promenant dans des catégories préétablies (par exemple vêtements
puis pulls, chemises…), soit en effectuant une recherche par mot-clé. Dans la
page résultat, il faut alors choisir un produit puis lancer la recherche par simi-
larité.

L’interface propose alors un certain nombre d’articles similaires, parmi lesquels
il est possible de choisir un nouvel article qui servira à son tour de point de dé-
part à une nouvelle recherche.

Certains sites permettent également de pondérer l’importance que l’on souhaite
affecter à la forme, à la couleur ou à la texture afin de privilégier ou minimiser
telle ou telle de ces caractéristiques lors de sa recherche. Tout ceci aboutit à
l’impression d’être dans un véritable magasin virtuel, où il est possible de choi-
sir ses articles, pratiquement dans les mêmes conditions que dans une vraie
boutique.

Application moins commerciale mais tout aussi intéressante, le musée de
l’Hermitage de Saint-Pétersbourg [http:// www.hermitagemuseum.org/fcgi-bin/
db2www/qbicSearch.mac/qbic?selLang=English] propose deux types de re-
cherche par le contenu dans ses collections numérisées. La première consiste
à sélectionner des couleurs dans une palette pour trouver des œuvres du mu-
sée ayant une composition similaire. La deuxième consiste à créer son propre
dessin grâce à un outil graphique et de rechercher dans la collection du mu-
sée les œuvres similaires.

Les différentes applications des techniques de recherche d’images par le
contenu présentées dans cet article montrent, au-delà de leur caractère ludique
et novateur, leur intérêt dans bon nombre de domaines d’internet, ce qui leur
promet sans doute un développement important dans les mois à venir. �

À retenir

Une question sur cette fiche ?
Un avis, une suggestion…
Transmettez-nous vos demandes
par e-mail à l’adresse suivante :
suggestion-fpw@territorial.fr

�

Consultez les autres Fiches pratiques du Web
ou abonnez-vous sur : www.territorial.fr ou 04 76 65 93 78

http://www.territorial.fr
mailto:suggestion-fpw@territorial.fr
http://www.hermitagemuseum.org/fcgi-bin/ db2www/qbicSearch.mac/qbic?selLang=English
http://www.hermitagemuseum.org/fcgi-bin/ db2www/qbicSearch.mac/qbic?selLang=English
http://www.shopoon.fr
http://www.like.com
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Finis les longs
échanges par
e-mail pour
travailler
collaborativement
sur un même
document texte.
Pour éditer,
publier, partager,
mettre en forme,
les éditeurs de
texte en ligne
sont là pour
vous ! Gratuits,
ils gèrent de
nombreux
formats : html,
Word, OpenOffice
etc. Sans
installation sur
votre poste,
Writely et
Writeboard sont
deux traitements
de texte vraiment
pratiques.

Writeboard
Créer votre premier Writeboard
Connectez-vous sur le site Writeboard (www.writeboard.com). Créer un Write-
board se fait tout simplement en cinq étapes :
- nommez votre Writeboard ;
- indiquez un mot de passe ;
- entrez votre adresse e-mail ;
- cochez la case « I agree to the terms » ;
- cliquez sur le bouton « Create the Writeboard ».

Mettre en forme un document
Une fois créé, votre Writeboard s’affiche. Il vous suffit de taper votre texte (ou
de faire un copier-coller) au sein de la page vierge.

Attention, toutefois, la mise en page n’est pas automatique. Il est nécessaire
de demander précisément ce que l’on souhaite :
- une phrase en gras : *phrase en gras*
- une phrase en italique : _phrase en italique_
- une liste à puces : * liste à puces
- une liste numérotée : # liste numérotée
- un retrait à la ligne : indented block
- un grand titre : grand titre
- un titre normal : titre normal

Ensuite, indiquez votre nom dans le champ correspondant. Puis, cliquez sur
le bouton « Save this Writeboard ». Votre page mise en forme s’affiche à l’écran.
Il s’agit de la première version de votre Writeboard.

Collaborez facilement avec Writeboard
• Modifier un document : cliquez sur le bouton « Edit ». Modifiez votre texte puis
cliquez sur le bouton « Save as the newest version ». À chaque sauvegarde,
une nouvelle version apparaîtra dans la liste de droite.

• Exporter votre document en format txt ou html : cliquez sur le bouton « Ex-
port ». Choisissez votre format txt ou html.

• Pour envoyer par e-mail : cliquez sur le bouton « Send via e-mail ». Entrez
l’e-mail de votre contact dans le champ correspondant puis cliquez sur le bou-
ton « Send e-mail ».

• Collaborer : pour collaborer immédiatement avec vos contacts, cliquez sur le
lien « Invite people ». Indiquez de la même façon, l’e-mail de vos contacts.
Ils recevront un e-mail avec un mot de passe et le lien pour accéder à votre
document.

• Ajouter un commentaire : cliquez sur le lien « Add a comment ». Entrez vo-
tre commentaire dans le champ correspondant.

• Comparer deux versions : cochez les versions à comparer. Puis cliquez sur
le bouton « compare ». Le texte ajouté est surligné en vert. Le texte supprimé
est barré et grisé.

• Supprimer toutes les versions documents : cliquez sur le lien « Delete write-
board ».� Fiche rédigée par

Xavier Delengaigne

http://www.writeboard.com
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• Writeboard et
Writely sont des
éditeurs de texte
en ligne gratuits.

• Ils permettent
le travail
collaboratif sur
un même
document.

• Leur interface
est en anglais.

• Ils gèrent
différents formats
informatiques :
Html, txt, Word,
OpenOffice…

• L’accès à vos
documents est
sécurisé par un
mot de passe.

• Avec Writely,
vous pouvez
directement
travailler sur vos
propres
documents en les
transférant sur le
site.

• Vos documents
sont publiables
en ligne.

• Avec Writely,
la mise en forme
est automatique.

• Modifier votre mot de passe : cliquez sur le lien « Change password ».
• Vous déconnecter : cliquez sur le lien « Log out ».
• Retourner ultérieurement sur votre Writeboard : suite à la déconnexion, une
page de connexion à votre Writeboard s’affiche. Ajoutez le lien dans vos fa-
voris. Vous pouvez également vous connecter sur www.writeboard.com et cli-
quez sur le lien « Looking for a writeboard you already created ». Inscrivez
votre e-mail. Writeboard vous enverra un e-mail avec les liens vers tous vos
Writeboard.

• Suivre les évolutions d’un document par RSS : installez préalablement un lo-
giciel agrégateur de fils RSS (exemple : RSS bandit). Cliquez droit sur le logo
RSS, choisissez « Subscribe in default RSS reader ».

Remarque : à ce jour, il n’est malheureusement pas possible de
mettre un document en lecture seule. Naturellement, en aucun cas
vos documents ne seront indexés par les moteurs de recherche.
Writeboard nécessite Internet Explorer 6.x, Safari ou Firefox.

Avantages
- Collaborer sur un même document.
- Gratuit.
- Éditeur de texte en ligne.
- Comparer deux versions entre elles.
- Suivre les modifications d’un document via RSS.
- Accès à vos documents sécurisé par mot de passe.

Inconvénients
- Suppression d’une version à la fois impossible.
- Interface en anglais.
- Option lecture seule non prévue.
- Mise en forme non automatisée.
- Export uniquement en format txt et html.

Writely
Le site Writely (www.writely.com) propose également gratuitement un traitement
de texte en ligne. Pour utiliser ce service (en anglais), vous devez tout d’abord vous
inscrire en cliquant sur le lien « Click here » situé sur la page d’accueil. Remplis-
sez le formulaire (seule l’adresse e-mail et un mot de passe sont demandés). Cli-
quez sur le bouton « Register ». Vous allez recevoir un e-mail de confirmation.

Pour créer un nouveau document cliquez sur « New ». La fenêtre « New do-
cument » s’ouvre. Nommez votre document. Ajoutez le cas échéant des col-
laborateurs : cochez « Yes » et entrez leur adresse e-mail. Une fenêtre s’ou-
vre avec la majorité des outils disponibles sur un éditeur de texte. Vous pouvez
sauvegarder votre document en format Word, Pdf, OpenOffice.

Pour informer vos collaborateurs, cliquez sur l’onglet « Collaborate ». Une fe-
nêtre « Send Email » s’ouvre. Notez un message pour votre collaborateur. Un
lien vers le document partagé sera automatiquement inclus dans l’e-mail.

« Upload » : vous pourrez transférer un de vos documents en format Word,
html, txt.
Sélectionnez votre fichier grâce au bouton « Parcourir ». Le cas échéant, re-
nommez-le. Puis, cliquez sur le bouton « Upload ».
Par rapport à Writeboard, Writely a le grand avantage de proposer la mise en
forme automatique du document.

Configuration technique
- IE 5.5 + (Windows)
- Mozilla 1.4 + (Mac & Windows)
- Firefox 1.0.6 + (Mac & Windows)

Vérifiez la configuration de votre navigateur pour autoriser les cookies, le Ja-
vascript. �

À retenir

Une question sur cette fiche ?
Un avis, une suggestion…
Transmettez-nous vos demandes
par e-mail à l’adresse suivante :
suggestion-fpw@territorial.fr
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ou abonnez-vous sur : www.territorial.fr ou 04 76 65 93 78
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