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Guide des

Pour une impression en quadrichromie,

en quadri A toujours utiliser le logo original provenant du CD

o

O
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wiMontBlanc wiMontBlanc
Sur fond clair Sur fond foncé

B cyan 10%, Magenta 100%, Jaune 100%
B cyan 90%, Jaune 85%
B cyan 100%, Magenta 55%

% en 2 couleurs

()

(&)

(4]

2 3

wiMontBlanc wiMontBlanc
Sur fond clair Sur fond foncé

. Pantone 354 C
. Pantone 293 C

en 1 couleur

(0]

(&}

©

71 ?

wiMontBlanc wiMontBlanc
Sur fond clair Sur fond foncé

. Noir (tramé a 40% dans le symbole)

Utilisation

sans texte

SCAl S

du texte seul sur 1 ligne
Espace MontBlanc -« g
ESpaCe MontBIanc En 1 couleur Pantone

Espace MontBIanc En réserve (sur fond foncé)

Espace MontBlanc - ..

minimale

En dessous de 2 cm, l'utilisation

D du logo nest plus possible pour des
8 raisons de lisibilité et de contraintes
SiMontBlanc liées aux techniques d'impression car

certains détails risquent de “sauter”.
2cm
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o

tilisation

U Cas
DU LOGO PARTICULIERS

proportions interdites

ZONE DE PROTECTION
ET DE POSITIONNEMENT :

e Crest une grille délimitant une zone Nous recommandons de ne pas interpréter, déformer ou traduire la
( W ( ‘ I autour du |(égotyrie, qui per&nelt de le forme et les proportions originales du logo. Voici quelques unes des
positionner dans la page et de le mettre erreurs les plus communes.

i en valeur. Cette zone doit étre respectée
lorsque d’'autres logotypes figurent a coté.
Aucun éléments ne doit empiéter sur
cette zone.

R/fﬁ Espace MontBlanc
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Espace MontBlanc
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liMontBlanc MontBlanc
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IMontBlanc

Espace MontBlanc

%

En régle générale, quand le
logo figure sur une couver-
ture de document (comme
un rapport, une brochure,
un dossier de presse, etc...)

au format A4 ou propor-
tionnel, il doit impérative-
ment étre positionné dans
le coin inférieur gauche et
aligné en pied et a gauche LLLL]
sur le bord de la feuille
suivant la grille du schéma —»
ci-contre (sur le CD).

Les proportions sont de 1/4

de la largeur intérieure du
cadre. Sur les pages intérieures,
les proportions du logo sont
réduites de moitié.
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Communication

de couverture

L’identité et la reconnaissance visuelle de la communication Espace Mont Blanc repose
sur une bonne utilisation du logo mais aussi d’un ensemble d’éléments qui I’accompa-
gnent et qui répondent a quelques régles précises de mise en page, de cadrage,

de couleurs et de lettrages. Les préconisations et regles de base qui suivent forment

le systeme graphique et assureront, si elles sont respectées sur I’ensemble des supports,
la pérennité de I’identité.

TITRE PRINCIPAL :
—1ére ligne : - typo utilisée Akzidenz Grotesk Light.
- lettres minuscules.
- couleur : bleu.
- corps 65 points pour un format A4.

SOUS-TITRE : —
Lettrage blanc dans
un bloc noir, aligné
sous le titre principal.
Typo utilisée :
soit le lettrage du logo
(disponible sur le CD),
soit I'’Akzidenz Grotesk
Black lorsqu'il sagit

d'un titre autre. \J FSOSSIGI’

L Espace MontBlanc

2eme ligne : - typo utilisée Akzidenz Grotesk Black.
- lettres majuscules.
- couleur : noir a 40%.
- corps de 75 points env. pour un format A4.
- interlettrage 60.
- interlignage minimum entre les deux.

exemple de mise en

JELE intérieure

TEXTES :
Titre - typo utilisée Akzidenz Grotesk Black.
principal : - lettres majuscules.
- couleur : noir & 40%.
Sous-titre : - typo utilisée Akzidenz Grotesk Roman.

- lettres minuscules.
- couleur : bleu.

Titre de texte - typo utilisée Akzidenz Grotesk Bold.
courant : - lettres minuscules.
- couleur : bleu.

Texte - typo utilisée Akzidenz Grotesk Light.
courant : - justifié sur 2 colonnes.
- colonnes alignées sur la largeur du filet.

_ Folio : - typo utilisée Akzidenz Grotesk Light.

IMAGES :

Elles peuvent étre cadrées sur :
- 1/2 colonne.

- 1 colonne.

- 2 colonnes de texte.

sguis titre

SYMBOLE (sur le CD):
A utiliser sur tous les
supports institutionnels
(rapports, plaquettes,
dossiers...) et lorsque
quaucune photo n'est
disponible. Le cadrage est
laissé libre, mais doit res-
ter dans les proportions
de I'exemple ci-contre.

LE LOGO :
II se place toujours en
bas a gauche suivant la

grille du schéma page 6. —

_L

L FOND BEIGE :
A utiliser lorsqu'on imprime
sur un support blanc. Dans
I'idéal, on utilisera autant que
possible un vrai papier teinté
dans la masse type recyclé de
méme couleur que le FOND
(ex. réf. Esprit de Nature
«duvet» de chez Maunoury)

FILET :

Justifié a gauche sur la zone de
protection du logo et a droite
sur le titre du haut, il apporte
une “assise” et une stabilité a

I'ensemble.

Y

:Titre de
Itexte courant
'Dgtebsgdf ledgf ag eidj
\bersfalr kets vednfhtys kr bd
jieis I' ke djeyshsjdhj hdgrt
Idgdgaredspjrydvcger  ndh
Irhgh esgcgvhydsqch andhftr
!dgtebsgdf I' ag eidj bersfa Ir
'kets vednfhtys kr bd jeis I' ke
\djeyshsjdhj hdgrt aredspj-
jrydveger  vwexed  ndh
Iesgcgvhydsqch andhftr dg-
Itebsgdf I'gng, ag eidj bersfa
!Ir kets vednfhtys kr bd jeis I
'ke djeyshsjdhj hdgrt aredsp-
\irydveger ndh ddg esgcgv-
thydsqch andhftr dgtebsgdf I
lag eidj bersfa nhfgnlr kets
Ivednfhtys kr bd jeis I' ke
!djeyshsjdhj hdgrt aredspj-
Irydvcger nfg fhfhfundh

1ig gb fhfttesgegvhydsach

1

'andhftr dgtebsgdf I' ag eidj
\bersfa Ir kets vednfhtys kr bd
ijeis fggfjjukl’ ke djeyshsjdhj
Ihdgrt  aredspjrydvcgerg.g
1

ffgh |ndh esgcgvhydsqch:
andhfl dgtebsgdf I' vd fbag
eidj bvsfa Ir kets vednfhtys|
kr bd jeis I' ke djeyshsjdhj hd- !
grt aredspjrydvcger ndh v ff-'
gesgcgvhydsqch andhftr dg—'
tebsgdf I' ag eidj bersfa Ir
kets vednfhtys kr bd jeis I'uu-|

Photo —=

» Photo

kyfd ke djeyshsjdhj hdgrt!
aredspjrydveger gjigjgujr ndh '
esgcgvhydsqch andhftr dgfI
tebsgdf ljghfj g ag eidj;
bersfa Ir kets vednfhtys kr bd |
jeis I' ke djeyshsjdhj hdgrti
aredspjrydveger hkhkhg gjgj !

Dgtebsgdf 'edgf ag eid)
Ibersfa Ir kets vednfhtys kr bd
lieis I' ke djeyshsjdhj hdgrt
Idgdgaredspjrydveger  ndh
:rhgh esgegvhydsqch andhftr
dgtebsgdf I' ag eidj bersfa Ir
|kets vednfhtys kr bd jeis I ke
idjeyshsjdhj hdgrt aredspj-
Irydvcger.

1

Titre de

\texte courant

wwexed ndh
esgegvhytig-
sqch andhftr
PhOtO dgtebsgdf cd
I'gng, ag eidj
S bersfa Ir kets

vednfhtys kr
bd jeis I' ke
\djeyshsjdhigk gighk

Ihdgn aredspjrydvcger ndh
|ddg  esgcgvhydsqch  yk-
ikyandhftr dgtebsgdf I' ag eidj
Ibersfa nhfgnlr kets vednfh-
Itys kr bd jeis I ke djeyshsjdhj
:hdgrt aredspjrydveger nfg
Ifhfhfundh ittio sdgds gn, yjk
b

g gb fhfttesgcgvhydsqch m :
andhftr dgtebsgdf I' ag eidj;
bersfa Ir kets vednfhtys kr bdi
jeis fggfijukl’ ke djeyshsjdhj!
hdgrt ~ aredspjrydvcgerg,g,’
ffgh ndh esgcgvhydsqch
andhftr dgtebsgdf I' vd fbag,
eidj bersfa Ir kets vednfhtys|
kr bd jeis I' ke djeyshsjdhj hd-1
grt aredspjrydvcger ndh v ff-!
gesgegvhydsqch andhftr dg-!
tebsgdf I' ag eidj bersfa Ir :

1
bd jeis I'uukyfd ke djeyshs-!
jdhj hdgrt aredspjrydvcger'
gjjgigujr ndh esgcgvhydsqch,
andhftr dgtebsgdf Ijghfj g ag;
eidj bersfa Ir kets vednfhtys|
kr bd jeis I ke djeyshsjdhj hd-I
grt aredspjrydvcger hkhkhg!
gjgj ghrutyk ndh esgcgvhyd—'
sqch andhftr dgtebsgdf I' ag,
eidj bersfa Ir kets vednfhtys;
kr bd jeis I' ke djeyshsjdhj hd-1
grt aredspjrydvcger ndh!
esgegvhydsgeh andhftr dg-!
tebsgdf I' ag eidj bersfa \r:
kets vednfhtys krbd jeis I' ke,
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o

Communicati onten

u n C u
GRAND PUBLIC DU CD ROM

d'affiche L le logo,

1/ UTILISATION POUR LE BUREAU :

« Logo disponible en versions quadri, 2 et 1 couleurs, au format JPEG utilisable
par la plupart des logiciels (Word, Power Point etc...).

« Grille de positionnement du logo.

Pour la communication a destination du grand public, I’axe visuel tend vers une adap-
tation plus colorée et plus imagée (recours aux photos, a des éléments symboliques, a
des accroches) afin de privilégier une position plus personnalisée, plus sensible et
moins institutionnelle.

Les exemples suivants n’apparaissent qu’a titre indicatifs et ne concernent que les sup-
ports promotionnels (affiches, dépliants, site internet, etc...). lls ne sont pas a prendre
en compte pour la réalisation d’éléments de communication interne.

2/ UTILISATION POUR L' IMPRIMERIE :
Logo vectorisé (Illustrator) en version :

« Quadri : avec et sans texte.

« 2 couleurs Pantone : avec et sans texte.

« Noir/blanc : avec et sans texte.

« Grille de positionnement du logo.

Texte seul sur 1 ligne vectorisé (lllustrator) en version :
« Quadri : avec et sans texte.

« 2 couleurs Pantone.

« Noir.

es elements assoclies au 0go

1/ LA TYPOGRAPHIE : Akzidenz Grotesk
o Light

« Roman

. Bold

« Black

2/ LE SYMBOLE : pour les fonds de couvertures. Fichier sous Illustrator.

10 11
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