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RESUMEN

La presente investigacion tuvo como objeto redisefiar los diferentes tipos de
empaques ofrecidos por la Corporacion de Abastecimiento y Servicios
Agricolas CASA. a manera de poder proporcionar una imagen corporativa y
atractivo a todo tipo de publico y a la vez provocar interés de parte de los
consumidores. Los objetivos especificos del empacado son diferenciar el
producto y su marca, asi como dar al cliente informacion del contenido, modo
de empleo, ingrediente, entre otros. Hoy en dia el disefio y el empaque es
una tarea de gran importancia, en la cual participan marketing, logistica,
produccion, finanzas, etc, ya que se toma en cuenta el contenido, la
comercializacion, transporte y proteccién del producto ante cualquier factor
gue pueda deteriorar dicho producto. Por otro lado se debe hablar sobre la
imagen corporativa de una empresa ya que esta debe aportar el valor
diferenciador por excelencia. En la actualidad existe una Corporacién de
Abastecimiento y Servicios Agricolas CASA que carece de una buena
imagen corporativa. Los empaques ya mencionados presentan una ideologia
politica especifica, simpatizante al gobierno actual del pais, motivo por el cual
se plantea que su imagen debe ser redisefiada para poder ofrecerle buena
informacion al consumidor con respecto sus productos y que su imagen sirva
para llamar la atencién de la poblacion en general Venezolana. El aporte
social de esta investigacion consiste en veneficiar a través y empaques a
todos los consumidores.

Palabras claves: Imagen Corporativa, ldentidad, Empaque, Disefio, Imagen.
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ABSTRACT

The purpose of this research was to redesign the packaging different types
offered by the Corporation of Agricultural Supply and Services CASA. a way
to provide a corporate image and appeal to all kinds of public and
simultaneously provoke interest from consumers. The specific objectives are
to differentiate the product packaging and brand and give customers
information content, method of use, ingredient, among others. Today, the
design and packaging is a very important task, which involved marketing,
logistics, production, finance, etc., as it takes into account the content,
marketing, transportation and product protection for any factor may
deteriorate the product. On the other hand one should speak about the
corporate image of a company because it should provide the ultimate value
differentiator. At present there is a Supply Corporation and Farm Service
HOUSE that lacks a good corporate image. The packages mentioned above
have a specific political ideology, a supporter of the current government of the
country, which is why it is suggested that the image must be redesigned in
order to provide good information to the consumer about its products and its
image serves to draw attention Venezuelan general population. The social
contribution of this research is to veneficiar and packaging through to all
consumers.

Key words: Corporate Image, Identity, Packaging, Design, Photography.
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INTRODUCCION

Generalmente la estructura corporativa de una empresa es la imagen
mental que se va formando en el publico a través del empacado de los
diferentes productos donde al promocionar le comunica al cliente informacién
de sobre el modo de empleo, ingredientes, etc; el cual puede definirse como
un lenguaje desarrollado para informar de forma adecuada y especifica a los

consumidores.

En el disefio de estos productos se busca la funcién habilidad de la
informacion ofrecida para que sea atractiva a todo tipo de publico, con
diferentes disefios y empaques, con diversas aplicaciones en diferentes

productos.

El objeto de estos disefios es identificar con facilidad el acceso al
consumo de los productos adquiridos, bien sea para consumirlo o utilizarlos.

Es un sistema optativo, creado para todo tipo de clientes en particular.



