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1 O Mondrian

O Mondrian é um servidor OLAP — Online Analytical Processing, em
portugueés sendo referenciado como Processamento Analitico Online — escrito
em Java. Ele executa queries construidas na linguagem MDX, lendo dados
de um banco de dados relacional (RDBMS) e apresentando os resultados em
um formato multidimensional, por meio da API Java.

2 Online Analytical Processing — OLAP

Online Analytical Processing (OLAP) significa analisar uma grande quan-
tidade de dados em tempo real. Ao contrario de Online Transaction Proces-
sing (OLTP), onde as operagoes tipicas sao de leitura e modificagao individual
de pequeno numero de registros, OLAP se dd em grande quantidade de dados
e as operacoes sao geralmente read-only. O termo “online” implica que até
mesmo com a grande quantidade de dados envolvida — tipicamente muitos
milhoes de registros, ocupando muitos gigabytes — o sistema deve responder
as queries rapido o suficiente para permitir uma exploracao interativa dos
dados.

OLAP emprega uma técnica chamada Multidimensional Analysis — ou
Analise Multidimensional. Enquanto um banco de dados relacional arma-
zena todos os dados na forma de linhas e colunas, um conjunto de dados
multidimensional consiste em eixos e células. Considere o seguinte conjunto

de dados:

Ano 2000 2001 Crescimento
Produto Vendas | Vendas | Vendas | Vendas | Vendas | Vendas
(US$) | (Unid.) | (US$) | (Unid.) | (US$) | (Unid.)

Total $7.073 | 2.693 $7.636 | 3.008 8% 12%
—Livros $2.753 | 824 $3.331 | 966 21% 17%

—F'iccao $1.341 | 424 $1.202 | 380 -10% -10%
—Nao- $1.412 | 400 $2.129 | 586 51% 47%
Ficcao

~Revistas | $2.753 | 824 $2.426 | 766 -12% -7%

—Cartoes $1.567 | 1.045 $1.879 | 1.276 20% 22%
de Feli-
citacao

Tabela 1: Exemplo de conjunto de dados
O eixo das linhas consiste nos membros “Total”, “Livros”, “Ficcao”, e
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assim por diante, e o eixo das colunas consiste no produto cartesiano dos
anos “2000” e “2001”, do campo calculado “Crescimento”, e das medidas
“Vendas em Unidades” e “Vendas em Dolares”. Cada célula representa a
venda de uma categoria de produto em um ano particular; por exemplo, a
venda em délares de revistas em 2001 foi de $2.426.

Esta visao € mais rica do que aquela que seria apresentada por um banco
de dados relacional. Os membros de um conjunto de dados multidimensi-
onal nao sao sempre valores de uma coluna relacional. “Total”, “Livros” e
“Ficgao” sao membros de sucessivos niveis da hierarquia, cada um do qual en-
globando o proximo. E até mesmo estando ao lado dos anos “2000” e “2001”,
“Crescimento” é um membro calculado, o qual introduz uma férmula para
computar células a partir de outras células.

As dimensoes usadas aqui — produtos, tempo e medidas — sdo apenas trés
das muitas dimensoes pelas quais um conjunto de dados pode ser categorizado
e filtrado. A colecao de dimensoes, hierarquias e medidas, se chama cubo.

3 Imnstalacao

O manual de instalacao do mondrian pode ser encontrado em:
http://www.libertasbr.org.br/nagios-dw/docs

4 Uso da Ferramenta OLAP Mondrian

A ferramenta OLAP Mondrian promove a facilidade para fazer analises,
definindo agregacoes e cruzamentos, permitindo visualizar os dados através
de multiplos niveis de hierarquias e diferentes perspectivas.

O banco de dados usado nos exemplos desta documentacao é o “food-
mart”, encontrado na pagina do Mondrian. Os passos para a instalagao
deste banco estao descritos na secao 3.

Dessa forma, apresentamos abaixo a formatagao da pagina inicial e suas
ferramentas. Abaixo seguiremos com uma explicagao detalhada do modo de
uso ferramentas oferecidas pelo Mondrian e os resultados atingidos a partir
do uso das mesmas.
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Measures
Promotion Media| Product # Unit Sales|» Store Cost|» Store Sales
+All Media +All Products 266,773 225,627.23 565,238.13

Através da tabela podemos realizar “Drill down”, “Drill up” percorrendo
a base de dados da forma que nos convir.

Explicaremos abaixo a funcionalidade das ferramentas indicadas pelos
icones acima da tabela.

4.1 @l Open OLAP Navigator

Através desse icone poderemos modificar as estruturas das pesquisas
OLAP visualizando e adicionando ou removendo dimensbes ao cubo pro-
priamente dito.

Como ja vimos, a ferramenta OLAP pode ser figurada como um cubo.
O icone acima se refere a essa representacao. O cubo é uma representacao
intuitiva do evento porque todas as dimensoes coexistem para todo ponto no
cubo e sao independentes umas das outras.

Quando clicamos no icone vemos a tela mostrada na figura abaixo.

M Columns x]
Measures

0 Rows
B 7 ¥ Promotion Media
B 7 4 Product

7 Filter
B W Customers
= W Education Level
=W Gender
= W Marital Status
H W Promotions
B | Store
= W Store Size in SQFT
E | Store Type
Bl Time (Year=1997)
B /| Yearly Income

| oK || Cancel |
Measures
Promotion Media| Product # Unit Sales|» Store Cost|» Store Sales
+All Media +All Products 266,773 225 627.23 565,238.13

Figura 1: Tela inicial da ferramenta OLAP Navigator.



Podemos observar as colunas, linhas e outras dimensoes auxiliares que
podem ser adicionadas como linhas ou colunas.

No caso, temos como coluna Unit Sales, Store Cost e Store Sales e como
linhas Promotion Media e Product. Essa ferramenta nos permite sumariar
fatos segundo diferentes combinacoes das dimensoes. Com as setas ao lado
dos nomes das linhas, podemos modificar a ordem das mesmas. Por exemplo,
se clicarmos na seta para baixo ao lado de Promotion Media e posteriormente
em OK, deslocamos essa linha para depois de Product obtendo o resultado
mostrado abaixo:

B Columns [x]
Measures
M Rows
B 7 ¥ Product
B 7 & Promotion Media
7 Filter
= W Customers
= W Education Level
B W Gender
= W Marital Status
= W Promotions
B W Store
B W Store Size in SQFT
= | Store Type
E MW Time (Year=1997)
E /| Yearly Income

| ok || cancel |
Measures
Product Promotion Media|# Unit Sales|# Store Cost|# Store Sales
+All Products |+All Media 266,773 225 627.23 565,238.13

Figura 2: Tela da ferramenta OLAP Navigator com Promotion Media como
segunda coluna.

Podemos também fazer de uma linha uma dimensao auxiliar e vice-versa.
E o conceito tratado como rotacao: capacidade de inverter colunas e linhas na
navegacao ao longo das dimensoes na direcao de maior detalhe. Clicando ao
lado de Promotion Media no simbolo % fazemos com que Promotion Media se
torne uma dimensao auxiliar ou “Filter”. Realizando a modificagao, temos:



M Columns x]
Measures
[l Rows

Product

7 Filter
B W Customers
B W Education Level
= W Gender
= | Marital Status
E W Promotion Media
B W Promotions
B W Store
= W Store Size in SQFT
E | Store Type
Bl Time (Year=1997)
= W Yearly Income

| oK || Cancel |
Measures
Product # Unit Sales|» Store Cost|» Store Sales
+All Products 266,773 225,627.23 565,238.13

Figura 3: Tela da ferramenta OLAP Navigator com apenas uma linha e uma
coluna.

O processo inverso é obtido quando clicamos no simbolo B, por exemplo,
ao lado de Promotion Media. O resultado é o mesmo da figura 2. Analo-
gamente, ao clicarmos em B a dimensao em questao torna-se uma coluna.
Qualquer dimensao - nao apenas aquelas em “Filter” - podem se tornar co-
lunas ou linhas. Dimensoes linhas podem ser feitas colunas e vice-versa.

Apés definir as linhas, colunas e dimensoes auxiliares podemos ainda
escolher quais itens de uma dimensao serao exibidos. Isso é feito clicando no
nome da dimensao e selecionando os itens a serem exibidos. A configuracao é
diferente dependendo se a dimensao esta na tabela (linha ou coluna) ou nao
(dimensao auxiliar). Clicando em Promotion Media (que atualmente é uma
linha) e expandindo “All Media” ao méximo para ver os seus itens obtemos
a seguinte tela:



Promotion Media x]
= All Media
@ Bullz Mail

® Cash Register Handout

Daily Paper

Daily Paper, Radio
Daily Paper, Radio, TV

In-Store Coupon
Mo Media

Product Attachment

® Radio

Street Handout

Sunday Paper

Sunday Paper, Radio
Sunday Paper, Radio, TV
TV

| None || Group | |E| | cancel |

O|ojojo|o|jojco|ojojgo|o)|o

Assim, se quisermos que apareca apenas as informagoes referentes as di-
vulgacoes pela TV basta selecionarmos a caixa ao lado de T'V e clicar em
OK depois em OK de novo (note que para que qualquer modificagao na fer-
ramenta Open OLAP Navigator tenha efeito, deve-se clicar no botao OK).

Promotion Media x]
[ = all Media

Bulk Mail

Cash Register Handout

L

L

L

Daily Paper

L

Daily Paper, Radio
Daily Paper, Radio, TV

L

L

In-Store Coupon
Mo Media

L

Product Attachment

# Radio

L

Street Handout

L

Sunday Paper

L

Sunday Paper, Radic
Sunday Paper, Radio, TV

L

QRiOOio|ojo|jojojojojojgjo|o
L

TV
| None || Group || ok || cancel |
Measures
Promotion Media| Product # Unit Sales|» Store Cost|# Store Sales
™ +All Products 3.607 3.116,40 7.786,21

Figura 4: Resultado da selecao apenas do item TV. Note que agora é im-
possivel expandir outros itens da dimensao Promotion Media.



O botao Group agrupa os itens em blocos de forma que a caixa de selecao
nao fique muito grande ja o Flat (em portugués: chato, plano) faz o contrério:
mostra todos os itens sem agrupé-los. O botao None deseleciona todos os
itens e o seu oposto All seleciona todos.

Promotion Media [x]
= all Media

4+ Bull Mail ...

4+ Sunday Paper, Radio, TV ...

| Al || Flat || ok || cancel |

Figura 5: Mesma tela da figura anterior apos clicar Group e None.

Podemos ainda mudar a posicao em que os itens aparacem na tabela.
Para isso basta clicar no botao # ao lado do item que vocé deseja mover e
ele ficarda vermelho. O botao ao lado dos itens acima do que voceé selecionou
se tornarao & e os abaixo ¥. Assim, basta clicar no botao ao lado da posicao
a qual voceé deseja mover.

Essa flexibilidade nos permite pesquisas bastante profundas e diversifi-
cadas. Realizando algumas modificagbes obtemos, por exemplo, um cubo
totalmente diferente, que pode vir a atender uma demanda também total-
mente diferente, como demosntrado abaixo:

B Columns [x]
0 7 ¥ Measures
W 7 & Product
I Rows
B 7 ¥ Customers
B 7 A¥ Store
BT s Time
7 Filter
B 0 Education Level
B 0 Gender
B I Marital Status
B B Promotion Media
B W Promotions
B W Store Size in SQFT

B I Store Type
B W Yearly Income
|W| | cancel |

Measures
Unit Sales Store Cost Store Sales
Product Product Product

Customers store Time | #+All Products | #+All Products | #+All Product:

+All Customers|+All Stores|+1997 266,773 225 627.23 565,238.13
+1998

Figura 6: Tela da ferramenta OLAP Navigator com uma configuragao total-
mente diferente da inicial.



4.2 MDXl Show MDX Editor

Através desse icone podemos modificar as estruturas do cubo, da mesma
forma explicitada acima, porém com o editor “MDX Editor”.

A linguagem MDX - Multidimensional Expressions - foi desenvlovida para
possibilitar a realizacao de consultas em um cubo de dados multidimensionais
de forma a fornecer visoes configuraveis dos dados em diferentes angulos e
niveis de agregacao, através da utilizacao de operadores analiticos. Ela se
assemelha ao SQL. A sintaxe da linguagem pode ser encontrada na péagina
do Pentaho: http://mondrian.pentaho.org/documentation/mdx.php.

Um exemplo de MDX:

MDX Query Editor x]

select {[Measures].[Unit Sales], [Measures].[Profit]} ON COLUMNS,
{([Product].[All Products], [Store].[All Stores])} ON ROWS

from [Sales]

where [Time].[1997]

Measures
Product Store @ Unit Sales|» Profit
+All Products|+All Stores 266,773|$339,610.90

Figura 7: MDX Editor.
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4.3 %] config OLAP Table

Com o “Config OLAP Table”, podemos configurar hieraquias na tabela
gerada pelo cubo. Clicando em # ao lado de uma das “Measures” (no caso
Unit Sales) obtemos uma classificagdo hierdrquica ascendente das linhas, a
partir das medidas ou “Measures” apresentadas na tabela.

Measures
Promotion Media Product A Unit Sales|» Store Cost|» Store Sales
=All Media +All Products 266,773 225,627.23 565,238.13
Radio +All Products 2,454 2,087.51 5,213.61
Sunday Paper, Radio, TV [+All Products 2,726 2,341.58 5,819.33
TV +All Products 3,607 3,116.40 7,786.21
In-Store Coupon +All Products 3,798 3,263.11 8,162.46
Bulk Mail +All Products 4,320 3,740.95 9,349.07
Sunday Paper +All Products 4,339 3,673.86 9,092.89
Street Handout +All Products 5,753 4,856.54 12,192.90
Sunday Paper, Radio +All Products 5,945 502731 12,551.96
Cash Register Handout |+All Products 6,607 5 715,67 14,321.33
Daily Paper, Radio +All Products 6,891 5,668.77 14,169.42
Product Attachment +All Products 7,544 6,306.24 15,898.25
Daily Paper =All Products 7,738 6,559.23 16,479.81
+Drink 744 586.67 1,433.33
+Non-Consumable 1,458 1,207.49 3,085.83
+Food 5,536 4,765.06 11,960.65
Daily Paper, Radio, TV +All Products 9,513 8,055.22 20,173.97
No Media +All Products 195,448 165,214.85 414,026.92

Figura 8: Tabela com linhas classificadas ascendentemente de acordo com a
coluna “Unit Sales”.

Como observado na figura, as classificagoes sao de acordo com as ex-
pansoes realizadas, ou seja, hierarquicas. Ao expandirmos “All Media” e
posteriormente a dimensao “All Products” na linha “Daily Paper” e reali-
zarmos o descrito acima, obtemos uma classificacao das “Medias” e dentro
da Media expandida (no caso Daily Paper) a sua classificacao. Isso significa
que cada nivel de hierarquia é classificado separadamente.

. 1 o . . :
Clicando sobre o botao = que indica a classificacao ascendente das linhas,
invertemos a classificagdo tornando-a descendente, passando a ser indicada

T .

por
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Measures
Promotion Media Product ¥ Unit Sales|» Store Cost|» Store Sales
=All Media +All Products 266,773 225,627.23 565,238.13
No Media +All Products 195,448 165,214.85 414,026.92
Daily Paper, Radio, TV +All Products 9,513 8,055.22 20,173.97
Daily Paper =All Products 7,738 5,559.23 16,479.81
+Food 5,536 4, 765.06 11,960.65
“+Non-Consumable 1,458 1,207.49 3,085.83
+Drink 744 5B6.67 1,433.33
Product Attachment +All Products 7,544 6,306.24 15,898.25
Daily Paper, Radio +All Products 6,891 5,668.77 14,169.42
Cash Register Handout |+All Products 6,697 5,715.67 14,321.33
Sunday Paper, Radio +All Products 5,845 502731 12,551.96
Street Handout +All Products 5,753 4,856.54 12,192.90
Sunday Paper +All Products 4,339 3,673.86 9,092.89
Bulk Mail +All Products 4,320 3,740.95 9,349.07
In-Store Coupon +All Products 3,798 3,263.11 8,162.46
™V +All Products 3,607 3,116.40 7, 786.21
Sunday Paper, Radio, TV [+All Products 2,726 2,341.58 5,819.33
Radio +All Products 2,454 2,087.51 5,213.61

Figura 9: Tabela com linhas classificadas descendentemente de acordo com
a coluna “Unit Sales”.

Clicando novamente, agora sobre ¥ , obtemos a classificacao original,
definida pela ordem lexicografica dos nomes das dimensoes-linhas.

Measures
Promotion Media Product # Unit Sales|» Store Cost|s Store Sales
=All Media +All Products 266,773 225 627.23 565,238.13
Bulk Mail +All Products 4,320 3,740.95 9,349.07
Cash Register Handout |+All Products 6,607 5 715.67 14,321.33
Daily Paper =All Products 7,738 6,559.23 16,479.81
+Drink T44 586.67 1,433.33
+Food 5,536 4,765.06 11,960.65
+Non-Consumable 1,458 1,207.49 3,085.83
Daily Paper, Radio +All Products 6,891 5,668.77 14,169.42
Daily Paper, Radio, TV  |+All Products 9,513 8,055.22 20,173.97
In-Store Coupon +All Products 3,798 3,263.11 8,162.46
No Media +All Products 195,448 165,214.85 414,026.92
Product Attachment 4All Products 7,544 6,306.24 15,898.25
Radio +All Products 2,454 2,087.51 5,213.61
Street Handout +All Products 5,753 4,856.54 12,1982.90
Sunday Paper +All Products 4,338 3,673.86 9,092.89
Sunday Paper, Radio +All Products 5,945 50273 12,551.96
Sunday Paper, Radio, TV [+All Products 2,726 2,341.58 5,819.33
TV +All Products 3,607 3,116.40 7,786.21

Figura 10: Tabela com a classificagao original
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Clicando sobre # em outra coluna, obtemos a classificacao das linhas a
partir da coluna de medidas em questao, como demonstrado abaixo:

Measures
Promotion Media Product @ Unit Sales|4 Store Cost|# Store Sales
=All Media +All Products 266,773 225,627.23 565,238.13
Radio +All Products 2,454 2,087.51 5,213.61
Sunday Paper, Radio, TV [+All Products 2,728 2,341.58 5,819.33
™V +All Products 3,607 3,116.40 7, 786.21
In-Store Coupon +All Products 3,798 3,263.11 8,162.46
Sunday Paper +All Products 4,338 3,673.86 9,092.89
Bulk Mail +All Products 4,320 3,740.95 9,348.07
Street Handout +All Products 5,753 4,856.54 12,1982.90
Sunday Paper, Radio +All Products 5,845 502731 12,551.96
Daily Paper, Radio +All Products 6,891 5,668.77 14,169.42
Cash Register Handout |+All Products 6,697 5,715.67 14,321.33
Product Attachment +All Products 7,544 6,306.24 15,898.25
Daily Paper =All Products 7,738 6,559.23 16,479.81
+Drink 744 586.67 1,433.33
+Non-Consumable 1,458 1,207.49 3,085.83
+Food 5,536 4, 765.06 11,960.65
Daily Paper, Radio, TV +All Products 9,513 8,065.22 20,173.97
No Media +All Products 195,448 165,214.85 414,026.92

Figura 11: Tabela com linhas classificadas de acordo com as colunas
Agora vamos explicar as funcionalidades do “Config OLAP Table” propri-

A
amente dito. Clicando sobre 2_| podemos visualizar a tabela “Sort Options”
ou “Opcoes de Ordenacao”.

Sort Options [x]

Sort Mode [ Keep Hierarchy Ascending | ¥

Number of rows for Ranking [10 l

Show Memberproperties O

Figura 12: Opc¢oes de ordenagao

Dada uma classificagao de linhas feita pelos procedimentos descritos acima,
temos opcoes de modo de ordenacao, em “Sort Mode”. Usando como re-
feréncia a configuracao da figura 6 escolhendo o modo “Keep Hierarchy As-
cending” mantemos a classificagao ascendente e a tabela se mantem a mesma.
Escolhendo o modo “Keep Hierarchy Descending” a ordem de classificacao
¢ modificada para “Descending”, ou seja, as linhas sao colocadas em ordem
descendente e obtemos a figura 7.

13



Ja escolhendo o modo “Break Hierarchy Ascending”, obtemos uma clas-
sificacao ascendente, porém diferente do “Keep Hierarchy Ascending” e das
outras classificacoes descritas acima: as linhas sao classificadas individual-
mente, independente do nivel de hierarquia.

Promotion Media Product Measures
(Al Media Type (A1) Product Family |& Unit Sales|» Store Cost|s Store Sales
All Media| Daily Paper All Products |+Drink 744 586.67 1,433.33
+Non-Consumable 1,458 1,207.48 3,085.83
Radio +All Products 2,454 2,087.51 5,213.61
Sunday Paper, Radio, TV [+All Products 2,726 2,341.58 5,819.33
TV +All Products 3,607 3,116.40 7, 786.21
In-Store Coupon +All Products 3,798 3,263.11 8,162.46
Bulk Mail +All Products 4,320 3,740.95 9,349.07
Sunday Paper +All Products 4,339 3,673.86 9,092.89
Daily Paper All Products |+Food 5,536 4,765.06 11,960.65
Street Handout +All Products 5,753 4,856.54 12,192.90
Sunday Paper, Radio +All Products 5,845 50273 12,551.96
Cash Register Handout |+All Products 6,697 5,715.67 14,321.33
Daily Paper, Radio +All Products 6,891 5,668.77 14,169.42
Product Attachment +All Products 7,544 6,306.24 15,898.25
Daily Paper =All Products 7,738 6,559.23 16,479.81
Daily Paper, Radio, TV +All Products 9,513 8,055.22 20,173.97
No Media +All Products 195,448 165,214.85 414,026.92
=All Media +All Products 266,773 225,627.23 565,238.13

Figura 13: As linhas, independente do seu nivel hierarquico, sao classificadas
ascendentemente.

Com “Break Hierarchy Descending” obtemos, a partir da figura 6, uma
classificacao descendente seguindo o mesmo tipo de classificacao de “Break
Hierarchy Ascending”.
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Promotion Media Product Measures
(Al | Media Type (A1) | Product Family |¥ Unit Sales|» Store Cost|# Store Sales
=All Media +All Products 266,773 225,627.23 565,238.13
All Media| No Media +All Products 195,448 165,214.85 414,026.92
Daily Paper, Radio, TV +All Products 9,513 8,055.22 20,173.87
Daily Paper =All Products 7,738 6,559.23 16,479.81
Product Attachment +All Products 7,544 6,306.24 15,898.25
Daily Paper, Radio +All Products 6,891 5,668.77 14,169.42
Cash Register Handout |+All Products 6,697 5,715.67 14,321.33
Sunday Paper, Radio +All Products 5,845 50273 12,551.96
Street Handout +All Products 5,753 4,856.54 12,192.90
Daily Paper All Products |+Food 5,536 4,765.06 11,960.65
Sunday Paper +All Products 4,339 3,673.86 9,092.89
Bulk Mail +All Products 4,320 3,740.95 9,349.07
In-Store Coupon +All Products 3,798 3,263.11 8,162.46
TV +All Products 3,607 3,116.40 7,786.21
Sunday Paper, Radio, TV [+All Products 2,726 2,341.58 5,819.33
Radio +All Products 2,454 2,087.51 5,213.61
Daily Paper All Products |+Non-Consumable 1,458 1,207.49 3,085.83
+Drink 744 586.67 1,433.33

Figura 14: Como observamos, as linhas, independente do seu nivel
hierarquico, sao classificadas descendentemente.

As duas tltimas opgoes de modo sao “Top Count” e “Bottom Count”.
Elas correspondem, respectivamente a classificacao ascendente e descendente.
A partir da figura 6, se escolhemos uma das opgoes teremos a classificagao

correspondente e clicando sobre o icone ou sobre obteremos a classi-
ficagao contraria: se estivermos em Bottom Count obteremos Top Count e
vice-versa.

Além de “Sort Mode”, o Config OLAP Table permite que escolhamos
o numero de linhas a serem classificadas, através de “Number of rows for
Ranking”. Se, novamente a partir da figura 6, digitarmos 10 no campo cor-
respondete a opcao “Number of rows for Ranking” e escolhermos Top Count
como opcao em “Sort Mode”, teremos a seguinte tabela:
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Promotion Media Product Measures
(Al | Media Type (A1) | Product Family ¥ Unit Sales|» Store Cost|» Store Sales
=All Media 4+All Products 266,773 225,627.23 565,238.13
All Media| No Media +All Products 195,448 165,214.85 414,026.92
Daily Paper, Radio, TV |+All Products 9,513 8,055.22 20,173.87
Daily Paper =All Products 7,738 6,559.23 16,479.81
Product Attachment +All Products 7,544 6,306.24 15,898.25
Daily Paper, Radio +All Products 6,891 5,668.77 14,169.42
Cash Heglsier Handout|+All Products 6,697 5 715.67 14,321.33
Sunday Paper, Radio |+All Products 5,845 50273 12,551.96
Street Handout 4All Products 6,763 4,856.54 12,192.90
Daily Paper All Products|+Food 5,636 4,765.06 11,960.65

A dltima funcionalidade do Config OLAP Table é “Show Member Pro-
perties”. Ativando essa funcionalidade a tabela serd gerada com a opc¢ao
“Show Properties” ativada. Essa opcao explicada abaixo na sessao 4.6.

4.4 IE Show Parent Members

Clicando nesse icone, sao exibidos os nomes das dimensoes hierarquica-
mente superiores, em relacao a cada linha expandida.

Ol 8)] B BIOIE ] - 1] il EIE)

Promotion Media| Product Measures
(Al (Al | Product Famlly| Product Department (¢ Unit Sales|» Store Cost|» Store Sales
+All Media =All Products 266,773 225,627.23 565,238.13
All Products|=Drink 24,597 19,477.23 48,836.21
Drink +Alcoholic Beverages 6,838 5,576.79 14,029.08
+Beverages 13,573 11,069.53 27,748.53
+Dairy 4,186 2,830.92 7,058.60
+Food 191,940 163,270.72 409,035.59
+Non-Consumable 50,236 42,879.28 107,366.33

Figura 15: Vizualizagao dos nomes das hierarquias.

Neste exemplo, podemos ver que as linhas expandidas: “Drink”, “Food”
e “Non-consumable” sao instancias de “Product Family” (dimensao hierar-
quicamente superior). Assim como “Alcoholic Beverages”, “Beverages” e
“Dairy” estao contidos na tabela “Product Department”.

Essa ferramenta é extremamente 1til para a melhor visualizacao de ta-
belas mais complexas, com mais cruzamentos entre dimensoes e com maior
numero de dados sendo expostos pela tabela.
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4.5 EI Hide Spans

Este botao completa as linhas da tabela, mostrando todas as hierarquias

relacionadas a cada item expandido.

Dl 84 [ETE CI°E| ] P~ ] sl 53

Promotion Media| Product Measures

(A1) (Al | Product Famlly| Product Department |# Unit Sales|» Store Cost|+ Store Sales
+All Media ~All Products 266,773 225,627.23 565,238.13
+All Media All Produets|-Drink 24,597 19,477.23 48,836.21
+All Media All Products| Drink +Alcoholic Beverages 6,838 55676.79 14,029.08
+All Media All Products| Drink +Beverages 13,573 11,069.53 27,748.53
+All Media All Products| Drink +Dairy 4,186 2,830.92 7,058.60
+All Media All Products|+Food 191,940 163,270.72 409,035.59
+All Media All Products|+Non-Consumable 50,236 42,879.28 107,366.33

Figura 16: Tabela completa.

4.6 []| Show Properties

Através da ativacao dessa opcao tornamos visiveis as propriedades das
dimensdes expandidas. No caso abaixo expandimos Customers (Clientes) e
obtivemos informagoes adicionais sobre gender (sexo), maritial status (estado

civil), education (escolaridade) e yearly income (renda anual).

Figura 17: Vizualizacao parcial da tabela gerada sem a ativacao do botao

“Show Properties”.
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Measures
tCustomers ¢ Unit Sales
Alice Cantrell 55
Amy Petranoft 29
Angel Arevalo 41
Angela Evans 33
Angela Monninger 68
Antonia Eads 24
Arvid Duran &7




Measures
+Customers Gender| Marital Status| Education Yearly Income|# Unit Sales
Alice Cantrell F M Partial College $30K - $50K 65
Amy Petranoff F S Graduate Degree $110K - $130K 29
Angel Arevalo M M Partial College $130K - $150K 41
Angela Evans F M Partial High School | $10K - $30K 33
Angela Monninger M ] Partial High School | $70K - $90K 68
Antonia Eads M M Bachelors Degree $50K - $TOK 24
Arvid Duran ] ] High School Degree| $30K - $50K &7

Figura 18: Mesma tabela anterior, porém com o botao Show Properties
ativado.

4.7 ﬂa Supress Empty Rows / Columns

Pressionando este botao, os espacos em branco sao ocultados. Neste
exemplo, podemos ver a diferencga entre o botao ativado ou nao.

Ol )| [EE|SIE <] 2= 1 mhfdh| B3

Measures
Product Store 2 Unit Sales|» Store Cost|» Store Sales
+All Products | -All Stores 266,773 225,627.23 565,238.13
+Canada
+Mexico
+USA 266,773 225,627.23 565,238.13

Ol 2l E|E|IDIPE ] 2= 14 ikl B2

Measures
Product Store = Unit Sales|» Store Cost|» Store Sales
+All Products | -All Stores 266,773 225,627.23 565,238.13
+USA 266,773 225,627.23 565,238.13

Figura 19: Itens vazios omitidos
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4.8 il Swap Axes

Este botao inverte os eixos da tabela, ou seja, troca linhas por colunas e
vice-versa.

Olwq2l| E|E|IDIE« - 1A ikl B2

Product

+All Products

Store

Measures |+All Stores

Unit Sales 266,773
Store Cost 225,627.23
Store Sales 565,238.13

Figura 20: Eixos invertidos

4.9 Ll Drill Member

Em Drill Member, quando expandimos uma dimensao todos os outros
membros do nivel sao expandidos automaticamente.

Neste exemplo expandimos “All Products” e depois “All Stores”, com o
o Drill Member ativado.

1 = W el O Y T 1)1

Measures
Product Store # Unit Sales|» Store Cost|» Store Sales
=All Products ~All Stores 266,773 225,627.23 565,238.13
+Canada
+Mexico
+USA 266,773 225,627.23 56523813
+Drink ~All Stores 24,597 19,477.23 48,836.21
+Canada
+Mexico
+USA 24,587 19,477.23 48,836.21
+Food ~All Stores 191,940 163,270.72 409,035.59
<+Canada
+Mexico
+USA 191,940 163,270.72 409,035.59
+Non-Consumable |-All Stores 50,236 42,879.28 107,366.33
+Canada
+Mexico
+USA 50,236 42 879.28 107,366.33

Figura 21: Membros expandidos
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4.10 “-| Drill Position

Quando o botao Drill Position esta ativado, podemos expandir apenas a
dimensao desejada, ao clicar na mesma.

Olwof ] E|EIDIE ] - 1] i E]E]3

Measures
Store Product @ Unit Sales|» Store Cost|» Store Sales
+All Stores|=All Products 266,773 225,627.23 565,238.13
=Drink 24,597 19,477.23 48,836.21
+Alcoholic Beverages 6,838 5576.79 14,029.08
+Beverages 13,573 11,069.53 27,748.53
“+Dairy 4,186 2,830.92 7,058.60
+Food 191,940 163,270.72 409,035.59
+Non-Consumable 50,236 42,879.28 107,366.33

Figura 22: Dimensao expandida

4.11 *,| Drill Replace

O modo Drill Replace mostra apenas os niveis mais baixos, e nao toda a
hierarquia da tabela.
Neste exemplo clicamos em “All Products” e “Drink”.

Olwof2l| E|EIDIE <] 227 & il B2

Measures
Store +Product @ Unit Sales|» Store Cost|s Store Sales
+All Stores | +Alcoholic Beverages 6,838 5576.79 14,029.08
+Beverages 13,573 11,069.53 27,748.53
+Dairy 4,186 2,830.92 7,058.60

Figura 23: Drill Replace

4.12 L] Drill Through

O Drill Thorugh nos permite avaliar todas as propriedades de alguma
medida.

Para isto basta clicar no botao ¥ da medida desejada. Neste exemplo
clicamos em “Unit Sales” da dimensao “Drink”.

Ao clicar em ¥, a seguinte tabela foi apresentada.
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Measures
Product Store # Unit Sales|» Store Cost|+ Store Sales
~All Products 4All Stores 4266,773| $4225627.23 4565,238.13
+Drink 4All Stores 424,597 +19,477.23 448,836.21
+Food 4All Stores 4191,940| #163,270.72 4409,035.59
4Non-Consumable |+All Stores 450,236 +42,879.28 4107,366.33

Figura 24: Botao Drill Through

Drill Through Table for unit_sales

& L] ® L] L] ® ® ® L] » »
slore_country|store_state|store_city|store_name|store_sqft| store type |the year quarter|month_of year|product family product department proc
USA CA Beverly |Store 6 23688 |Gourmet 1997|Q1 1|Drink Alcoholic Beverages |Beer
Hills Supermarket
UsA CA Beverly |Store & 23688 | Gourmet 199701 1|Drink Alcoholic Beverages |Beer
Hills Supermarket
UsA CA Beverly |Store & 23688 | Gourmet 199701 1|Drink Alcoholic Beverages
Hills Supermarket
UsA CA Beverly |Store & 23688 | Gourmet 199701 1|Drink Alcoholic Beverages |Beer
Hills Supermarket
USA CA Beverly |Store & 23688 |Gourmet 1997(Q1 1|Drink Alcoholic Beverages |Beer
Hills Supermarket
USA CA Beverly |Store & 23688 |Gourmet 1997(Q1 1|Drink Alcoholic Beverages |Beer
Hills Supermarket
USA CA Beverly |Store & 23688 |Gourmet 1997(Q1 1|Drink Alcoholic Beverages |Beer
Hills Supermarket
USA CA Beverly |Store 6 23688 |Gourmet 1997|Q1 1|Drink Beverages X
Hills Supermarket Beve
Page 1/998 21 Goto Page - | Rows/page |
]
® ® ® ) 2 city |= Name » ® » ® ° ®
ame |media_type promotion_name [country|state_province customer_Id (education [gender|marital_status |yearly_income (unit_sales
Daily Paper, | Two Day Sale USA CA Newport |Anita 4474 |Partial F M $30K - $50K 4.00
Radio Beach Carrier College
it Mo Media  [No Promotion USA CA Glendale |Howard 1738 |Partial M s $10K - $30K 3.00
King High
School
1 Daily Paper, |Two Day Sale USA CA Pomona  |Peggy 8734 |Partial F S $10K - $30K 3.00
Radio Adams High
School
Mo Media  |No Promotion USA CA Lakewood |Gail 6600 |Bachelors [F M $70K - $90K 2.00
Smith Degree
e |No Media |No Promotion USA CA Pomona  |Stephan 3802 [High F S $110K - $130K 4,00
Bortz School
Degree
Daily Paper, |Two Day Sale USA CA Woodland |Walter 8937 |Partial M M $10K - 30K 2.00
Radio Hills Winkley High
School
= |No Media [No Promotion USA CA Downey |Eric 709 |Graduate [F M $110K - $130K 4,00
ine Renn Degree
=t |Daily Paper, |Two Day Sale USA CA Pomona |Peggy 8734 |Partial F s $10K - $30K 2.00
Radio Adams High
School

Figura 25: Tabela de Drill Through
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4.13 M| Show Chart

O botao Show Chart gera um grafico relacionando as medidas da tabela

com as dimensoes. Ele pode ser personalizado utilizando o botao Chart
Config.

Olw 2| B BIOPE ] 27 & il 22

Measures
+Store|+ Product # Unit Sales|» Store Cost|» Store Sales
+USA |4Drink 24,597 19,477.23 48,836.21
+Food 191,840 163,270.72 409,035.58
+Non-Consumable 50,236 42,879.28 107,366.33
Slicer: [Year=1997]
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Slicer: Year=1997

|l Unit Sales. ™ 5tore Cost. [ Store Sales.|

Figura 26: Grafico da tabela
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4.14 Y| Config Chart

Este botao mostra uma tela com opgoes de configuracao para o grafico
gerado pelo botao Show Chart.

Olwd 21| E| S| DIE ] 2P~ Ll 2] mlih ElE]2d]

Chart Properties ]
Chart Type | vertical Bar :
Enable Drill Through|
Chart Title [ |
Chart Title Font |sansserf %] |[Bold +][18]%]
Horizontal axis label || |
Vertical axis label || |
Axes Label Font |sansserif % || Plain | [12]%]
Axes Tick Label font |[sansserf | 3|[plain | $|[12 ¢|[30° %]
Show Legend ™
Legend Font |sansserif  +||Plain +|[10]%]
Show Slicer & [Bottom 7| [Left | 7]
Slicer Font | sansserif | +||[Plain | [12]%]
Chart Height 300 | ChartWidth [soo |
Background (R, G, B)|j2s5 |25 |[255 |

| ok || cancel |

Figura 27: Configuracao do grafico
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Os itens configuraveis estao explicitados abaixo:

e Chart Type: Estilo do grafico

— Vertical Bar: Barras verticais.
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100,000
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A O o
N W oo
= o™
e,:,\'b-
P‘:‘\t\

Slicer: Year=1937

|l Unit Sales. M Store Cost. © Store Sales.l

Figura 28: Vertical Bar

— Vertical Bar 3D: Barras verticas em trés dimensoes.

400,000 1
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100,000
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B e
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Slicer: Year=1997

|l Unit Sales. M Store Cost. StoreSaIes.l

Figura 29: Vertical Bar
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— Horizontal Bar: Barras horizontais.

0 100,000 200,000 300,000 400,000

All Media. Drink. E
Al Media.Mon-Consumahble. =

Slicer: Year=19397

|l Unit Sales. M Store Cost. © Store Sales.l

Figura 30: Vertical Bar

— Horizontal Bar 3D: Barras horizontais em trés dimensoes.

0 100,000 200,000 300,000 400,000

All Media. Drink.

All Media.Food.

All Media.Mon-Consumable.

Slicer: Year=1997

|l Unit Sales. M Store Caost. StoreSaIes.l

Figura 31: Vertical Bar
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— Stacked Vertical Bar: Barras verticais empilhadas.
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Slicer: Year=1997

|I Unit Sales. ™ Store Cost. IStoreSaIes.l

Figura 32: Vertical Bar

— Stacked Vertical Bar 3D: Barras verticais empilhadas em trés di-
mensoes.

750,000
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250,000

Slicer: Year=1937

|I Unit Sales. M Store Cost. [ Store Sales.l

Figura 33: Vertical Bar
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— Stacked Horizontal Bar: Barras horizontais empilhadas.

[=]

250,000 500,000 750,000

All Media. Drink.

All Media.Food.

All Media.Non-Consumable.

Slicer: Year=1997

|I Unit Sales. ™ Store Cost. IStoreSaIes.l

Figura 34: Vertical Bar

— Stacked Horizontal Bar 3D: Barras horizontais em trés dimensoes.
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All Media.Food.
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Slicer: Year=1997
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Figura 35: Vertical Bar
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— Vertical Line: Linhas verticais.

400,000
200,000
200,000
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Slicer: Year=19397

|—UnitSaIes. — Store Cost. Store Sales.|

Figura 36: Vertical Bar

— Horizontal Line: Linhas horizontais.

0 100,000 200,000 300,000 400,000

All Media. Drink.

All Media.Food.

All Media.Non-Consumable.

Slicer: Year=1997
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Figura 37: Vertical Bar
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— Vertical Area: Area vertical.
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Figura 38: Vertical Bar
— Horizontal Area: Area horizontal.
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Figura 39: Vertical Bar
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— Vertical Stacked Area: Areas verticais empilhadas.
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Figura 40: Vertical Bar

— Horizontal Stacked Area: Areas horizontais empilhadas.
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Figura 41: Vertical Bar
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— Pie Charts by Column: Em forma de “pizza”’, de acordo com as
colunas.

All Media.Drink. All Media.Food.

All Media.Non-Consumable.
Slicer: Year=19397

|. Unit Sales. @ Store Cost. © Store Sales.l

Figura 42: Vertical Bar

— Pie Charts by Row: Em forma de “pizza”, de acordo com as linhas.

Unit Sales. Store Cost

Store Sales.

Slicer: Year=1997
@ All Media.Drink. ® All Media.Food. © All Media.Non-Consumable.

Figura 43: Vertical Bar

e Enable Drill Through: Quando esta opgao esta ativada, ao clicar em
uma medida do grafico, a tabela com as propriedades da medida é
mostrada.

e Chart Title: Define o titulo do grafico.

e Chart Title Font: Define a fonte do titulo.
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e Horizontal Axis Label: Legenda do eixo X.
e Vertical Axis Label: Legenda do eixo Y.
e Axes Label Font: Define a fonte da legenda dos eixos.

e Axes Tick Label Font: Define a fonte e o angulo da legenda da hierar-
quia.

e Show Legend: Habilita a legenda dos graficos.

e Legend Font: Define a fonte da legenda dos graficos.

e Show Slicer: Mostra o “slicer”.

e Slicer Font: Definde a fonte do “slicer”.

e Chart Height / Chart Width: Define a altura e largura do gréfico.

e Backgroud: Define a cor do plano de fundo do gréfico.

4.15 %l Configure Print Settings

Print Properties x]
Report Title [ ]
Page Orientation [Portrait |2

Paper Size | ma =]

Custom Height/Width|[ze.70 Jem [21.00 Jem (O=default A4)
Table Width O{off = auto) [o.o0 Jem

Chart on separate page [J

| ok || cancel |

Figura 44: Tela de configuracao de impressao

Permite configurar propriedades de impressao. Elas sao:

e Report Title: configura o titulo do documento impresso

e Page Orientation: configura a orientagao da pégina: portrait (verti-
cal) e landscape (horizontal)

e Paper Size: tamanho da pagina impressa: USLetter, A3, A4, A5,
custom (personalizada) ou auto
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e Custom Height /Width: caso tenha escolhido custom no item ante-
rior é possivel delimitar, respectivamente, a altura e a largura (em cm)
da pagina.

e Table Width: configura, caso selecionado a op¢ao, a largura (em
cm) da tabela principal. Caso contrério, ela terd a largura definida
automaticamente.

e Chart on separate page: selecione caso deseje que o gréafico aparega
em uma pagina diferente da tabela.

4.16 | Print This Page Via PDF

Gera um documento em formato PDF com as informacoes contidas na
pagina como tabelas e graficos.

4.17 H Start Excel

Gera um documento em formato XLS com as informagoes contidas na
pagina como tabelas e graficos.
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os termos da Licenca Publica Geral GNU conforme publicada pela Free Soft-
ware Foundation; tanto na sua versao 2, como qualquer versao posterior (a
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Consulte a Licenca Publica Geral do GNU para mais detalhes.

GNU
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